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1. INTRODUCCION

¢QUE ES Y PARA QUE SIRVE ESTE MANUAL?

Este manual es el punto de partida obligatorio para cualquier uso que se haga
de la identidad visual de SMA - Sustanaible Mountains Association. Respetar
las indicaciones que a continuacion se detallan permitird que la imagen de la
marca sea homogénea y coherente en todas sus aplicaciones.

Aspectos como el tamano minimo, la distancia de seguridad, el color o la
tipografia son fundamentales para mantener integra la identidad a lo largo del
tiempo.




PROCESO CREATIVO

Para crear la imagen de SMA hemos trabajado sobre el concepto de “espacio
habitado en las montanas”, puesto que es leit motiv de esta asociacidon con
fines diversos, que estudia los lugares en los que las personas viven de forma
sostenible, respetando y amando el entorno montafioso que les rodea.
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Imagen 1. Simbolo de la marca SMA.

2.1. EL SIMBOLO

El icono de SMA parte de la respresentacion plana y simplificada de un cairn,
un tumulo de piedras habitual en las montafas. Eliminando del conjunto las
dos piezas centrales de la base conseguimos formar una M de montanay, con
el espacio restado, ver dos montafias mas. Ademas, la pieza central toma un
color diferente para destacar ese “espacio habitado en las montaias”, clave en
esta marca.

Su uso en solitario se detallara en el punto 2. del presente documento.

Imagen 2. Proceso creativo - construccion del simbolo




SUSTANAIBLE MOUNTAINS ASSOCIATION

Imagen 3. Parte tipografica.

2.2. EL LOGOTIPO

La parte tipografica se ha trabajado en dos alturas, dandole el protagonismo a
las iniciales SMA, con una tipografia robusta y con una separaciéon amplia
entre sus letras, que nos remite a una asociacién de objetivos potentes.

El nombre completo de la marca se sittia en un segundo plano, en mayusculas,
con la misma tipografia, de trazo recto, y con menos grosor y espaciado entre
los caracteres. Esta linea se extiende sobrepasando el espacio de SMA para
asegurar la legibilidad y formar otro tridngulo en el conjunto de la marca.

La parte tipografica se puede usar de manera independiente, prescindiendo
del simbolo, de forma excepcional. Su uso en solitario se detallara en el punto
2.4 de este documento.
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Imagen 4. El conjunto de la marca.

2.3. ELCONJUNTO DE LA MARCA

La version integra de la marca define la identidad de SMA. Se trata de una
representacion original y visualmente atractiva del concepto de “montanas”
que se abre a multiples interpretaciones.

Siempre que sea posible se deberd representar la marca al completo
manteniendo unidos el simbolo y el logotipo.
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Imagen 5. Tipografia aislada. icono en solitario.
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Imagen 6. Marca completa con icono enmarcado.
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Imagen 7. Versiones con tipografia en positivo sobre negr rado corporativos.

2.4. LAS VERSIONES. Usos excepcionales.

Se contemplan dos versiones en las que se separan los elementos del conjunto
de la marca; por una parte una que presenta solo el simbolo y por otra, la
tipografia aislada. Ambas versiones estan disefiadas para usos excepcionales, a
decisién del cliente, siempre que se respeten los criterios para su reproduccién
estipulados en este manual.

También se contemplan versiones de la marca completa con el icono enmarcado
en un circulo para su uso expcepcional. Tanto la marca completa, como sus
versiones excepcionales, se podran aplicar Unicamente sobre los fondos
estipulados en este manual, en el punto 3.2.
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Imagen 8. Construccion de la marca.

2.6. CONSTRUCCION DE LA MARCA.

En este apartado se detallan las proporciones de todos los elementos que
conforman la marca.

Las dimensiones y distancias que aqui se exponen deberan respetarse
siempre a la hora de reproducir la marca.




3. EL COLOR



CMYK 13, 100, 66, 4
RGB 204, 17, 62
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CMYK 23, 100, 61, 21
RGB 197, 91, 83

CMYK 6, 55, 53,0
RGB 164, 22, 60
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Imagen 9. Cédigos de color de la version principal de la marca.

3.1. GAMA CROMATICA

La gama cromatica de la version principal esta formada por rojo, granate y gris
oscuro, colores intensos que huyen de las clasicas representaciones de la
naturaleza (verde, azul, marrdn). En la linea del conjunto de los valores de la
marca, estos colores nos trasladan una forma diferente de hacer las cosas.

La marca esta disefada para reproducirse a todo color. En caso de que la
Unica alternativa sea la reproduccion a una sola tinta (ej. Fax), se optara por la
version tipografica en negro (usos excepcionales 2.4 - imagen 5).
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Imagen 10. Fondos los que se permite la aplicacién de la marca.

3.2. FONDOS PERMITIDOS PARA APLICAR LA MARCA

A peticién del cliente hemos afladido una gama de colores no contemplada en
la version principal de la marca, con el objetivo de ampliar las posibilidades de
aplicacién de la misma.

Esta permitido el uso de la version principal sobre las tonalidades de mostaza,
negro y morado estipuladas en este apartado, asi como el uso de las versiones
excepcionales de la marca completa con el icono enmarcado en un circulo,
sobre estos mismos colores.

La nueva gama de colores se identifica también con los valores de la marca,
tonalidades intensas que encontramos en el medio natural, pero que huyen de
los estereotipos.

En niglin caso se sustituiran estos colores en la versién principal, ya que
unicamente estan permitidos para usarlos de fondo.




4. NORMAS DE USO



Imagen 11. Distancia de seguridad.

4.1. DISTANCIA DE SEGURIDAD

Se establece un area de seguridad en la que no se podra situar ningun
elemento.
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30 mm / 85 px

Imagen 12. Tamafio minimo de reproduccién.

4.2. TAMANO MINIMO DE REPRODUCCION

Para la correcta reproduccion de la marca en cualquiera de sus versiones,
nunca deberia ser reproducida a tamanos inferiores a los detallados en la
imagen 12. Se ha tenido en cuenta tanto la representacion fisica (mm) como la
digital (px).

En caso de tener que aplicar la marca en espacios muy reducidos, se puede
recurrir a los usos excepcionales detallados en este manual.
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Imagen 13. Usos incorrectos / no permitidos: Ejemplos de alteracién de elementos
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Imagen 14. Usos incorrectos / no permitidos: Cambios en la tipografia o en el texto
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Imagen 15. Usos incorrectos / no permitidos: Efectos, rotaciones o distorsiones
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Imagen 16. Usos incorrectos / no permitidos: alteraciones de los colores

4.3. USOS INCORRECTOS

No esta permitida la alteracion o supresion de elementos, ni las alteraciones
tipograficas, de proporciones o de color. Tampoco lo estd la rotacion o
inclinacion, ni el uso de sombreados ni de efectos. Un mal uso de la marca
grafica supondra un deterioro de la imagen y la pérdida de credibilidad del
conjunto de la marca.
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Imagen 17. Ejemplos de usos de la marcas sobre fotografias.

4.4, CONVIVENCIA CON IMAGENES

Si la imagen presenta multitud de detalles o un fondo de un color que dificulta
la visiblidad de la marca, optaremos por reservar un espacio utilizando un fondo
liso de los colores estipulados en este manual (3.2 - fondos permitidos para
aplicar la marca), y sobre él se colocara la version de la marca elegida.

En caso de que contemos con un fondo blanco o muy claro podremos
reproducir la marca a todo color directamente.

El uso de la versiones excepcionales sobre imagenes quedara a eleccién de
cliente, siempre y cuando se asegure su correcta reproduccién.




5. APLICACIONES



5. APLICACIONES

Las aplicaciones de la marca son muy extensas (papeleria, articulos de
merchandising, rotulacién, senalizacién de espacios, redes sociales, web,
publicidad, carteleria, etc) y en el disefio de todas ellas se recomienda seguir
exhaustivamente los usos correctos de la marca grafica estipulados en esta
guia, asi como respetar los colores, las proporciones y la tipografia del logotipo

indicados.




Diseno realizado por:

Tandem Comunicacion y Disefno S.L.

@ www.tandem-comunicacion.com

e info@tandem-comunicacion.com

o TandemComunicacionAgencia

Tandem Comunicacién y Disefo S.L. 2022
Todos los derechos de autor reservados



